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A identidade visual da Secretaria Municipal de Cultura e um
elemento fundamental para garantir a coesdo e o
reconhecimento institucional em todas as comunicacoes e
materiais produzidos. O correto uso da marca, suas variagoes
e aplicacoes assequra que a populacdo identifique
imediatamente as acoes e servicos oferecidos pela SMC,
fortalecendo a credibilidade e a presenca da pasta no cenario
cultural carioca. As diretrizes apresentadas nesta secao
padronizam o uso dos elementos visuais, cores, tipografias e
demais componentes graficos, garantindo consisténcia e
profissionalismo em todos os pontos de contato com o publico,
desde materiais digitais até pecas impressas e sinalizacao dos
equipamentos culturais.



A marca

A marca da SMC-RJ deve ser aplicada em todas as divulgacoes
que tenham apoio ou patrocinio da Secretaria, sempre
acompanhada da chancela correspondente ao tipo de suporte
concedido. Essa pratica garante transparéncia e visibilidade as
parcerias, alem de reforcar o vinculo com a Secretaria.

Em casos de cogestao de equipamentos culturais ou parcerias
de co-branding com outras secretarias, entidades vinculadas ou
patrocinadores, a marca da SMC-RJ tambem deve ser utilizada,
sequindo diretrizes especificas para garantir equilibrio e
destaque. Essas aplicacoes reforcam a identidade da Secretaria
e promovem a integracao entre os parceiros envolvidos.
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Aplicagoes da marca

A marca da Secretaria Municipal de Cultura do Rio de Janeiro (SMC-RJ) €
o principal elemento de sua identidade visual, representando seus
valores, missao e conexao com a populacao. Sua aplicacao correta e
essencial para garantir reconhecimento, credibilidade e consisténcia
em todas as comunicacoes institucionais.

COLORIDA

A versdo padrao da marca, com logotipo e simbolo. A aplicacao deve ser
feita em fundo claro, preferencialmente em fundo branco.

MONOCROMATICA

Versoes azul, positiva (preto) e negativa (branco) para uso em fundos
diversos priorizando a melhor leitura da marca.
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Margem de seguranca

Esta area serve para garantir que elementos externos nao atrapalhem a
perfeita leitura da logo de equipamentos.

Aletra "I" da palavra Rio ¢ utilizado como medida padrao para definir
a distancia dos elementos da marca (brasdo, palavra Rio e palavra
Prefeitura).
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Tipos de aplicacao
PATROCINIO

Para projetos financiados pela SMC-RJ atraves de patrocinio
direto ou editais

Uso obrigatario dos selo padronizado "Patrocinio”

Posicionamento: extrema direita da barra de logos

COGESTAO
Para equipamentos culturais geridos em parceria
Marca SMC-RJ sempre acompanhada da marca do parceiro
Marca do equipamento € opcional

Proporcoes equilibradas entre as marcas utilizadas



CO-BRANDING
I Para parcerias institucionais

Hierarquia das esferas de governo: Municipal (SMC-R)) =
Estadual > Federal

I SMC-RJ sempre em posicao de destaque quando recurso €
municipal

APOIO/CESSAO DE ESPACO

Modalidade de apoio para eventos realizados em nossos
equipamentos

Obrigatoria marca SMC-RJ com chancela "Apoio”
Marca do equipamento € opcional (a critério do equipamento)

i

i

Quando usar marca do equipamento, nunca aplica-la
isoladamente (sempre acompanhada da SMC-RJ)



Regras gerais

Chancela apresentam
Inserir no alto de todos os materiais de divulgacao a frase:

"Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro e Secretaria Municipal
de Cultura apresentam”.

Esta identificacdo institucional deve aparecer de forma
padronizada e obrigatoria em todos os materiais de
comunicacao, divulgacao e promocao do projeto ou evento. A
frase deve ser posicionada no topo ou cabecalho dos materiais,
utilizando tipografia legivel e em destaque adequado para
garantir a visibilidade das instituicoes promotoras. Esta norma
se aplica a pecas graficas impressas e digitais, materiais
audiovisuais, sites, redes sociais, cartazes, folders, programas,
convites e qualquer outro tipo de material promocional ou
informativo relacionado as atividades culturais municipais



Autoclassificacao indicativa

Esta classificacao etaria deve ser aplicada de forma obrigatoria
e padronizada em todos os materiais promocionais e
informativos do projeto ou evento cultural. A autoclassificacao
indicativa serve para orientar o publico sobre a adequacao do
conteudo para diferentes faixas etarias, sendo fundamental para
a protecao de criancas e adolescentes. O simbolo
correspondente a classificacao deve aparecer de forma clara e
visivel nos materiais graficos, digitais, audiovisuais e impressos,
incluindo cartazes, folders, programas, convites, sites, redes
sociais e qualquer outro tipo de peca de comunicacdo. A
classificacdo deve ser definida com base no conteudo
apresentado e nas diretrizes nacionais de classificacao
indicativa, garantindo que o publico tenha informacoes
adequadas para decidir sobre a participacao nas atividades
culturais oferecidas.

Saiba mais clicando aqui



https://www.gov.br/mj/pt-br/assuntos/seus-direitos/classificacao-1/simbolos-de-autoclassificacao

Release e outros textos

RECURSOS MUNICIPAIS
"Este projeto € realizado com recursos da Prefeitura da Cidade
do Rio de Janeiro, através da Secretaria Municipal de Cultura”

PNAB

"Este projeto esta sendo realizado com recursos da Politica
Nacional Aldir Blanc, viabilizados pela Prefeitura da Cidade do
Rio de Janeiro, através da Secretaria Municipal de Cultura”

Observacgoes:
« Aidentificacdo do financiamento deve aparecer de forma clara
no texto, preferencialmente no primeiro ou sequndo paragrafo

o As frases podem ser adaptadas mantendo o sentido e as
informacoes essenciais sobre a origem dos recursos

e E fundamental garantir que a origem do financiamento seja
devidamente creditada para conhecimento do publico






Aplicacoes obrigatorias

As marcas Visit Rio e Rio Capital Mundial do Livro 2025, que devem
ser aplicadas por todos os eventos patrocinados ou apoiados
pela Prefeitura do Rio de Janeiro conforme definido os Decretos
Municipais n° 56.184 e n°55.951.

Em outubro de 2023, a UNESCO nomeou o Rio Capital Mundial do Livro
2025, sendo a primeira cidade de lingua portuguesa a receber esta
distincao que visa promover os livros e a leitura para todas as idades.
Durante o periodo de vigéncia do titulo (23 de abril de 2025 a 22 de abril
de 2026), a cidade desenvolve uma programacao especial voltada ao
fomento da leitura, consolidando seu papel como centro cultural e
literario de referéncia internacional. A aplicacdo desta marca ¢
obrigatoria por decreto da Secretaria Municipal de Cultura em todos os
projetos apoiados pela SMC-RJ durante este periodo. Paralelamente, a
marca Visit Rio, criada para posicionar a cidade no circuito
internacional do turismo, tornou-se obrigatoria por decreto do Prefeito
Eduardo Paes em toda comunicacao de eventos realizados em espacos
publicos ou com apoio municipal, abrangendo categorias culturais,
esportivas, gastronomicas, cientificas, corporativas, feiras e
CONQressos.

>>> Manual de marca Rio Capital Mundial do Livro

>>> Guia de marca Visit Rio



https://drive.google.com/file/d/1w8iPhHVZIQ4wIEoA_p2T7AwPG26V3B8G/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1j1C1E30gu5FyvMdgeGS87m1A1JriyYmf/view?usp=drive_link
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RIO CAPITAL MUNDIAL
DO LIVRO 2025

Posicao fixa: Extrema esquerda, sempre isolada
Sem chancela: Nao utiliza "apoio”, "patrocinio” ou "realizaco"

Hierarquia: Rio Capital Mundial do Livro 2025 > demais marcas
Institucionais.

Aplicagao técnica:

o Sempre a esquerda, isolada, mantendo area de protecao

o Proporcao livre, respeitando legibilidade de todas as marcas

« Cores e formato originais conforme manual especifico do programa

« Demais marcas seguem hierarquia normal apos esta marca especial



VISIT RIO

Posicao fixa: Extrema esquerda, sempre isolada
Sem chancela: Nao utiliza "apoio”, "patrocinio” ou "realizacao"

Hierarquia: Visit Rio > demais marcas institucionais

Aplicagao tecnica:

o Sempre a esquerda, isolada, mantendo area de protecao

o Proporcao livre, respeitando legibilidade de todas as marcas
o |dentidade visual original conforme manual Visit Rio/Riotur

« Demais marcas seguem hierarquia normal apos esta marca especial



EXEMPLO 1

RIC AR

EXEMPLO 2

A NACIONAL

IN.G

ALDIR BLANC

EXEMPLO 3

Lei Rouanet

Incentivo a

, Projetos Culturais

R

e

CAPITAL MUNDIAL
DO LIVRO 2025

Apoio

Apoio

rFlio

CAPITAL MUNDIAL
DO LIVRO 2025

rFio

CAPITAL MUNDIAL
DO LIVRO 2025

Apoio

Patrocinio

PREFEITURA

#RIO

Patrocinio

PREFEITURA

#iRIO

Patrocinio

PREFEITURA

#RIO

Cultura

Realizagdo

GOVERNO FEDERAL

Cultura MINISTERIO DA ‘
CULTURA a -
UNIAO E RECONSTRUCAO
Realizagdo
GOVERNO FEDERAL
CUItUra MINISTERIO DA

il

UNIAO E RECONSTRUCAO

CULTURA






Patrocinio

A SMC atua como importante canal de fomento a cultura carioca,
oferecendo apoio financeiro através de diferentes mecanismos e fontes
de recursos. Os projetos culturais podem ser contemplados com
recursos diretos da Prefeitura do Rio, por meio de editais municipais,
selecoes publicas e apoios especificos, ou atraves de politicas publicas
federais gerenciadas pela Secretaria, como a Politica Nacional Aldir
Blanc (PNAB) e a Lei Paulo Gustavo. Quando projetos recebem qualquer
tipo de patrocinio ou apoio da SMC, devem seguir diretrizes especificas
para 0 uso das marcas institucionais correspondentes em todos os seus
materiais de divulgacao. Isso abrange tanto a identidade visual da SMC
quanto as marcas especificas dos programas federais, estaduais e
municipais que originaram os recursos. O correto uso de todas essas
identidades visuais garante que o publico reconheca cada fonte de
investimento publico na cultura, demonstra transparéncia na aplicacao
dos recursos e consolida a parceria entre os diferentes niveis de
governo e os produtores culturais do Rio de Janeiro.

Todos os materiais devem passar pelo processo de aprovacao de marca
antes da veiculacao, conforme diretrizes detalhadas neste guia.



A marca da SMC-RJ deve ser posicionada preferencialmente a direita
da barra de logos. Quando ha marcas de outras esferas de governo no
material, deve-se respeitar a hierarquia institucional Municipal >
Estadual - Federal, onde as esferas superiores ocupam posicoes mais
privilegiadas (a direita) cedendo a posicdo mais a direita para as esferas
superiores na hierarquia.
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Patrocinio oriundos
de outros fundos

Quando os projetos sao financiados por politicas federais como PNAB
(Politica Nacional Aldir Blanc), Lei Paulo Gustavo ou Cultura Viva, suas
marcas especificas devem receber posicionamento privilegiado,
preferencialmente isoladas do bloco principal de logos (cantos
superiores ou topo da peca). Caso sejam inseridas na barra de logos,
devem ficar a extrema esquerda, em posicao de maior destaque que
todas as demais marcas. Essas marcas ndo pertencem as chancelas
tradicionais de "apoio”, "patrocinio” ou "realizac3o"”, mantendo-se
sempre isoladas para destacar a politica publica que representam. A
SMC-RJ, quando gestora desses recursos, aparece em posicao
secundaria na hierarquia, reconhecendo a origem federal dos fundos.

E importante destacar que PNAB, Lei Paulo Gustavo e Cultura Viva
possuem seus proprios manuais de aplicacdo de marca, cujos links
estao disponibilizados neste guia para consulta detalhada.
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Aplicagao de marca
de equipamentos

APOIO INSTITUCIONAL

Quando equipamentos culturais municipais colaboram com projetos -

seja atraves de cessdo de espaco para apresentacoes, disponibilizacao
para ensaios, base de producao ou outras formas de apoio institucional
- utiliza-se a marca SMC-RJ.

Caso opte-se tambem pela aplicacdo da marca do equipamento,
esta deve aparecer obrigatoriamente sob a  chancela
"Apoio”, sempre acompanhada da marca SMC-RJ, nunca
isoladamente.
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EQUIPAMENTOS EM COGESTAO

Para equipamentos geridos em parceria entre @ SMC-RJ e entidades
privadas, a aplicacao seque hierarquia especifica da esquerda para a
direita: logo da entidade gestora, logo do equipamento (quando
aplicavel) e logo SMC-RJ.

A marca do equipamento permanece opcional e sua definicao deve
sequir o que foi estabelecido no termo de parceria. Sua omissao nao
compromete a identificacdo da colaboracdo, considerando que a
presenca da entidade gestora e da SMC-RJ ja estabelece claramente a
natureza da parceria.
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