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A Cultura Rio atua como importante canal de fomento a
cultura carioca, oferecendo apoio financeiro atraves de
diferentes mecanismos e fontes de recursos.

Os projetos culturais podem ser contemplados com recursos
diretos da Prefeitura do Rio, por meio de editais municipais,
selecoes publicas, patrocinios diretos ou atraves de politicas
publicas federais gerenciadas pela Secretaria, como a Politica
Nacional Aldir Blanc (PNAB).

A identidade visual da Secretaria Municipal de Cultura é um
instrumento fundamental para garantir a coesdao e o
reconhecimento institucional em todas as comunicacoes e
materiais produzidos.

0 correto uso da marca, suas variacoes e aplicacoes assegura
que a populacao identifique imediatamente as acoes e
servicos oferecidos pela Cultura Rio, fortalecendo a
credibilidade e a presenca da pasta no cenario cultural carioca.

As diretrizes apresentadas nesta se¢ao padronizam o uso dos
elementos visuais, cores, tipografias e demais componentes
graficos, garantindo consisténcia e padronizacao em todos os
pontos de contato com o publico, desde materiais digitais ate
pecas impressas e sinalizacao dos equipamentos culturais.



Resolugao SMC N° 506, de 07 de agosto de 2023

SECRETARIA DE CULTURA

Secretario: Marcelo Calero Faria Garcia
Rua Afonso Cavalcanti, 455 - 3° andar - Tel.: 2976-2553

ATO DO SECRETARIO
RESOLUGAO SMC N.° 506, DE 07 DE AGOSTO DE 2023.

Dispoe sobre o uso das marcas institucionais nos pro-
jetos culturais apoiados pela Secretaria Municipal de Cul-
tura (SMC), na forma do Manual de Aplicagdo da Marca.

0 SECRETARIO MUNICIPAL DE CULTURA, no uso de suas atribuigoes legais, e considerando a necessidade
de regular o uso da marca da Prefeitura do Rio de Janeiro, da Secretaria Municipal de Cultura e da Lei do ISS na
divulgagao dos projetos culturais fomentados, patrocinados e incentivados por esta Secretaria,

RESOLVE:

Art. 1°. Os produtores e realizaderes culturais, cujos projetos e agoes sejam realizados com recursos de fomento
e patrocinio desta Secretaria, e com recursos oriundos da renuncia fiscal da Lei n® 5.553/2013 - Lei do ISS,
devem:

I. Inserir em todos os materiais de comunicagao visual, midia e virtual, assim como nos produtos oriundos do
projeto cultural, a marca da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro (PCRJ) e da Secretaria Municipal de Cultura
(SMC) e, caso aplicavel, de suas autarquias, sob a chancela adequada & porcentagem do investimento em rela-
Gao a eventuais patrocinadores, com destaque adequado;

Il. Reservar ao menos uma pagina para anlncios e textos institucionais da SMC, quando o produto cultural for
impresso, e inserir o nome da PCRJ e da SMC sob a chancela “PATROCINIO™;

lll. Reservar espago de no minimo 60 (sessenta) segundos para video da PCRJ e da SMC sob a chancela "PA-
TROCINIO", no caso de produto cultural que tenha suporte de apresentagéo audiovisual (teldo);

IV. No caso de uso de pega proprietaria de midias audiovisuais para promogéo do produto cultural (andncios de
publicidade), inserir em cartela assinatura de marca da PCRJ e da SMC sob a chancela "PATROCINIO" quando
houver citagdo de patrocinadores;

V. Reservar espacgo para vinheta de abertura de no minimo 17 (dezessete) segundos da PCRJ e da SMC sob a
chancela "“PATROCINIO", quando a pega/produto cultural for essencialmente audiovisual;

VI. Reservar espago para anuncios institucionais da PCRJ e da SMC, no caso de midias digitais e/ou multimidias.

§ 1.° Nos casos de projetos realizados com recursos da Lei n.® 5.553/2013, as marcas da Prefeitura e da Secre-
taria Municipal de Cultura devem também ser aplicadas sob a chancela “PATROCINIO", com destaque adequado
entre os Patrocinadores, independentemente do valor aportado, e a marca do Contribuinte Incentivador sob a
chancela “PATROCINIO”.

§ 2.° E obrigatéria a aplicacdo da marca PCRJ/SMC no rodapé de todo o material de divulgagdo sob a chancela/
palavra “PATROCINIO" finalizando a régua de logomarcas, sempre a direita da marca do Contribuinte Incentiva-
dor, como a Ultima a ser lida, exceto no caso de patrocinio de érgéos estaduais ou federais, com destaque nunca
inferior aos outros patrocinadores.

Art.2° No caso de aporte financeiro maior ou igual a 50% do valor total do projeto ou superior ou igual a R$ 300.000,00,
a chancela da Prefeitura e SMC devera ser "Apresenta” e a ASCOM da SMC podera entrar em contato para
reunido de deliberagio sobre exposigao adequada e ativagao de marca.

Art.3° Todos os materiais de comunicagao e releases, bem como os produtos oriundos do projeto cultural deve-
rao ser enviados para o e-mail: marcasmc.cultura@gmail.com, para aprovagao prévia da SMC.

Paragrafo Gnico - No caso de projetos realizados com recursos da Lei do 1SS, os materiais de comunicagéo e
releases devem ser enviados para o e-mail do integrante da Comissao Carioca de Promogao Cultural respon-
savel pelo acompanhamento do seu projeto, com no minimo 10 (dez) dias corridos de antecedéncia da etapa
de divulgagao do Projeto Cultural. A lista com os e-mails esta disponivel no Portal do 1SS (https://portaldoiss.
prefeitura.rio/)

Art.4°. Em caso de descumprimento das normas previstas na presente Resolugdo serdo aplicadas as sangbes
previstas no art. 589, lll, do Decreto Municipal n.® 3.221/81, conforme os seguintes critérios:

|. Multa de 0,5%, sobre o valor recebido a titulo de fomento, patrocinio ou incentivo, caso produtor/realizador
cultural nao submeta todos os materiais de comunicagao e releases, bem como os produtos oriundos do Projeto
Cultural a aprovagéo prévia da SMC ou da CCPC;

Il. Multa de 2% sobre o valor recebido a titulo de fomento, patrocinio ou incentivo, caso o produtor/realizador
cultural ndo insira em todos os materiais de comunicagéo e releases, bem como os produtos oriundos do Projeto
Cultural as marcas da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, da Secretaria Municipal de Cultura e da Lei do ISS
(quando for o caso), sob a chancela PATROCINIO, com igualdade de destaque de eventuais patrocinadores, e
do Contribuinte Incentivador, independentemente do valor que tenha sido aportado por cada um;

lll. Multa de 4% sobre o valor recebido a titulo de fomento, patrocinio ou incentivo, caso o produtor/realizador
cultural ndo insira na divulgagao do projeto cultural as marcas da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, da
Secretaria Municipal de Cultura e da Lei do 1SS (quando for o caso), sob a chancela APRESENTA, no alto do
material, com igualdade de destaque e de eventuais patrocinadores e Contribuinte Incentivador.

Art.5°. O Manual de Aplicagao da Marca da SMC estara disponivel no dominio www.rio.rj.gov.briweb/smcl.

Art 6°. A comprovagao do cumprimento das normas desta Resolugao devera ser feita no momento da Prestagéo
de Contas, quando da entrega do Relatério da Execugéo do Objeto.

Art. 7°. Os casos nao previstos nesta Resolugio serdo analisados e dirimidos pela Secretaria Municipal de Cultura.
Art.8°. Fica revogada a Resolugdo SMC “N" n® 502, de 18 de julho de 2023.

Art.9°. Esta Resolugdo entra em vigor na data de sua publicagao.
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A marca

A marca da Cultura Rio deve ser aplicada em todas as
divulgacoes que tenham apoio ou patrocinio da Secretaria,
sempre acompanhada da chancela correspondente ao tipo de
apoio concedido.

EXEMPLO

L d f PREFEITURA
- 0go de quem oferece - el
Logo do beneficidrio Suparte néo financeite Logo de quem financia ;\@j‘e Rlo

PREFEITURA

| Realizagdo |

| Cultura
CHANCELA
|Apoio | |Patrocinio|

Cultura

I— SELOS NUNCA POSSUEM CHANCELA E PODEM POSSUIR OU NAO OBRIGATORIEDADE

Em casos que envolvam a presenca de multiplos orgaos
publicos, a aplicacdo das marcas deve respeitar a hierarquia
institucional.

A ordenacao deve sequir, da esquerda para direita:
Municipal > Estadval > Federal.

EXEMPLO

Realizagao

Logo do beneficiario

Chancela :
PREFEITURA {6} oooooooooooooo

#1RIO

MINISTERIO DA

Cultura GOVERNO DO ESTADG ~  cutruna g\ %y B
RIO DE JANEIRO

UNIAO E RECONSTRUCAO

NIVEL HIERARQUICO (DA ESQUERDA PARA DIREITA): DO MENOR PARA O MAIOR.

MAIOR NIVEL HIERARQUICO SEMPRE A EXTREMA DIREITA.



Aplicagoes da marca

A marca da Secretaria Municipal de Cultura do Rio de Janeiro é

o principal elemento de sua identidade visual representando
seus valores, missao e conexao com a populacao.

Sua aplicacao correta é essencial para garantir reconhecimento,
credibilidade e consisténcia em todas as comunicacoes institucionais.

COLORIDA

A versao padrao da marca, com logotipo e simbolo. A aplicacao deve ser
feita em fundo claro, preferencialmente em fundo branco.

Vertical Horizontal

s PREFEITURA
PREFEITURA

RIO

Cultura

| Cultura




MONOCROMATICA

Versoes azul, positiva (preto) e negativa (branco) para uso em fundos
diversos priorizando a melhor leitura da marca.

Vertical Horizontal

S PREFEITURA

ﬁiw“ %@RIO Cultura

Monocromatica azul

Cultura

PREFEITURA
PREFEITURA

Negativo | Cultura

Cultura

——

PREFEITURA

Positivo I

Cultura




d

Margem de seguranca

Esta area serve para garantir que elementos externos nao atrapalhem a
perfeita leitura das logos.

Aletra "I" da palavra Rio ¢ utilizado como medida padrao para definir
a distancia dos elementos da marca (brasao, palavra Rio e palavra
Prefeitura).
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Cultura

\_) padrdo de medida
1x

para espagcamento
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Tipos de aplicacao

Patrocinio/Fomento Direto ocorre quando a propria Secretaria
aporta recursos financeiros em um projeto cultural, sem
intermediacao de leis de incentivo ou mecanismos de renuncia
fiscal. Nesses casos, os recursos sao oriundos do orcamento
publico da SMC, e a selecao dos projetos se da, em geral, por
meio de editais, chamamentos publicos ou decisoes
institucionais.

Na pratica, isso significa que a Cultura Rio atua como
patrocinadora oficial da iniciativa.

Para projetos financiados pela Cultura Rio atraves de
natrocinio direto ou editais

Uso obrigatorio da chancela "patrocinio”

Posicionamento: extrema direita da barra de logos

EXEMPLO 1
Realizagao Apoio Patrocinio

P I_2 EFEITURA
I B B RO -
EXEMPLO 2

Realizagao Apoio Patrocinio

PREFEITURA
B B RO

GOVERNO FEDERAL

Cultura MINISTERIO DA ‘
CULTURA - -

OOOOOOOOOOOOOOOOOO




Reservar a0 menos uma pagina para anuncios e textos
institucionais da Cultura Rio, quando o produto cultural for
impresso, e inserir 0 nome da PCRJ e da Cultura Rio sob a
chancela "PATROCINIO";

Reservar espaco de no minimo 60 (sessenta) sequndos para
video da PCRJ] e da Cultura Rio sob a chancela
"PATROCINIO", no caso de produto cultural que tenha
suporte de apresentacao audiovisual (telao):

No caso de uso de peca proprietaria de midias audiovisuais
para promocao do produto cultural (andncios de
publicidade), inserir em cartela assinatura de marca da
PCRJ e da Cultura Rio sob a chancela "PATROCINIO" quando
houver citacao de patrocinadores;

Reservar espaco para vinheta de abertura de no minimo 17
(dezessete) sequndos da PCRJ e da Cultura Rio sob a
chancela "PATROCINIO", quando a peca/produto cultural
for essencialmente audiovisual;

Reservar espaco para anuncios institucionais da PCRJ e da
Cultura Rio, no caso de midias digitais e/ou multimidias.
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PATROCINIOS ORIUNDOS DE OUTROS FUNDOS

Quando os projetos sao financiados por politicas federais como
Politica Nacional Aldir Blanc (PNAB), Lei Paulo Gustavo ou
Cultura Viva, a regua possui selos especificos que deverdo estar
posicionados preferencialmente isoladas do bloco principal de
logos (cantos superiores ou topo da peca).

A Cultura Rio, quando gestora desses recursos, aparece em
posicdo secundaria na hierarquia mantendo sempre a marca
Federal a extrema direita, reconhecendo a origem federal dos
fundos.

Caso os selos sejam posicionados na barra de logos, os mesmos
deverao estar posicionados a extrema esquerda, sem chancela.

E importante destacar que PNAB, Lei Paulo Gustavo e Cultura
Viva possuem seus proprios manuais de aplicacdo de marca,
cujos links estao disponibilizados neste guia para consulta
detalhada.

ﬁ




EXEMPLO 1
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LEI ne 5.553/2013 - LEI DO ISS

A Lei do ISS viabiliza projetos culturais por meio de renuncia fiscal,
permitindo que empresas contribuintes incentivem financeiramente
iniciativas aprovadas pela Secretaria Municipal de Cultura.

Os projetos culturais realizados com recursos da Lei do ISS devem
sequir regras claras para a aplicacdo das marcas da Prefeitura da
Cidade do Rio de Janeiro (PCRJ), da Secretaria Municipal de Cultura
(SMC) e do contribuinte incentivador em todos os materiais de
divulgacdo e produtos do projeto.

Todos os materiais de comunicagao, impressos, digitais, audiovisuais e
demais formatos, devem obrigatoriamente incluir as marcas da PCRJ e
da Cultura Rio sob a chancela "PATROCINIO", A marca do contribuinte
incentivador também deve ser aplicada sob a chancela "PATROCINIO".

Na régua de logomarcas, as marcas da PCRJ e da Cultura Rio devem
aparecer posicionadas ao final (a direita), apos a marca do contribuinte
incentivador, como as ultimas a serem lidas, exceto nos casos em que
houver participacao de orgaos estaduais ou federais.

Nos casos em que o apoio da Cultura Rio, somado ao incentivo fiscal,
represente 50% ou mais do valor total do projeto, ou atinja valor igual
ou superior a RS 300.000,00, as marcas da PCRJ e da Cultura Rio
devem ser aplicadas sob a chancela "APRESENTA", no topo das pecas,
com destaque equivalente ao dos demais patrocinadores.

\



Nesses casos, a equipe de comunicacdo da Cultura Rio podera entrar
em contato para orientar a aplicacdo e a ativacao das marcas.

Para materiais impressos, deve ser reservada ao menos uma pagina
para conteudos institucionais da Cultura Rio.

Em produtos com exibicdo audiovisual, deve ser garantido espaco
minimo de 60 sequndos para video institucional da PCRJ e da SMC.

Em obras essencialmente audiovisuais, deve ser incluida vinheta de
abertura com duracao minima de 17 segundos.

Em pecas publicitarias audiovisuais, como anuncios, as marcas da
PCRJ e da Cultura Rio devem aparecer sempre que houver mencao a
patrocinadores. Em midias digitais, deve ser previsto espaco para
conteudos institucionais.

Todos os materiais de comunicacao, incluindo releases e produtos do
projeto, devem ser enviados previamente para aprovacao do
integrante da Comissao Carioca de Promocao Cultural (CCPC)
responsavel pelo acompanhamento, com antecedéncia minima de 10
dias corridos antes da divulgacdo. A lista de contatos esta disponivel
no Portal do ISS.
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0 descumprimento dessas regras pode resultar em penalidades,
incluindo multa de 0,5% do valor recebido caso os materiais nao sejam
submetidos a aprovacao prévia: multa de 2% caso as marcas nao sejam
aplicadas corretamente sob a chancela "PATROCINIO": e multa de 4%
caso ndo seja utilizada a chancela "APRESENTA" quando obrigatoria.

0 cumprimento dessas exigéncias sera verificado na prestacdo de
contas do projeto, e casos nao previstos serao analisados pela
Secretaria Municipal de Cultura.

Contribuintes Incentivadores e finalizar com as marcas vigentes da

I Chancela PATROCINIO: Inserir em todos os materiais as marcas dos
PCR/SMC|Cultura, sequindo as regras de aplicacao;

Chancela APRESENTA (aporte financeiro maior ou igual a 50% do
valor total do projeto ou superior ou igual R$300.000):

Inserir no topo de todos os materiais de divulgacdo a frase
"Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro e Secretaria Municipal de
Cultura apresentam'

No caso de releases, podcasts, spots de radio. Off, locucoes etc:
0 (nome do projeto) € patrocinado pela Prefeitura da Cidade do Rio
de Janeiro, Secretaria  Municipal de Cultura, contribuinte
incentivador 1, contribuinte incentivador 2 (...), por meio da Lei
Municipal de Incentivo a Cultura - Lei do ISS;

0 selo "Visit Rio" deve abrir a barra de logomarcas, sempre
localizado a extrema esquerda e sem chancela, sequido do selo do
1ISS:



Quando equipamentos culturais municipais colaboram com projetos
atraves de cessao de espaco ou outras formas de apoio institucional

0 uso da marca Cultura Rio € obrigatorio e a marca do equipamento
torna-se dispensavel, exceto em casos de espagos com cogestao.

Modalidade de apoio para eventos realizados em nossos
equipamentos

Obrigatoria marca Cultura Rio com chancela "Apoio”

Marca do equipamento e dispensavel

Quando usar marca do cogestor, nunca aplica-la
isoladamente (sempre acompanhada da Cultura Rio)

EXEMPLO 1

Apoio Patrocinio
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EXEMPLO 2
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EQUIPAMENTOS EM COGESTAO

Para equipamentos geridos em parceria entre a Cultura Rio e
entidades privadas, a aplicacao devera seguir a hierarquia das
marcas, sequindo a ordem: logo da entidade gestora, logo do
equipamento (opcional) e logo Cultura Rio a extrema direita.

A marca do equipamento devera sequir os termos estabelecidos
no termo de parceria. Sua omissao nao compromete a
identificacao da colaboracao, considerando que a presenca da
marca da entidade gestora e da Cultura Rio ja acusam a
natureza da parceria.

© Para equipamentos culturais geridos em parceria
© Marca Cultura Rio sempre acompanhada da marca cogestora

I Marca do equipamento € opcional

EXEMPLO 1

GESTAO

LOGQ

Exemplo Gestora
EXEMPLO 2
GESTAO

Exemplode PREFEITURA
m Logo do ‘ Cultura

Equipamento

Exemplo Gestora
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CO-BRANDING

Cobranding € a construcao conjunta de uma iniciativa publica
por diferentes areas da Prefeitura, que passam a assinar,
comunicar e executar um projeto de forma integrada.

Neste modelo, duas ou mais secretarias ou orgaos unem
competéncias para desenvolver acoes que cruzam agendas e
ampliam impacto. O projeto ganha uma identidade
compartilhada, com narrativa Unica e objetivos alinhados,
evitando esforcos isolados e reforcando a percepcao de uma
gestao mais coesa.

0 Para parcerias institucionais municipais

A ordem de aplicacdo sera: [Cultura Rio] + [demais
secretarias/ orgaos], nos casos em que a iniciativa for da
Secretaria Municipal de Cultura

EXEMPLO 1

P%EFEITURA Arquivo
e ¥ Geral da
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Cidade

Cultura

EXEMPLO 2
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SELOS

Selos sdo marcas secundarias institucionais dentro de um
sistema de identidade visual. Sua principal funcdo € comunicar,
vinculos institucionais e atributos associados a uma iniciativa,
sem competir com a marca principal do projeto ou evento.

No contexto da comunicacdo institucional da Cultura Rio, os
selos Visit Rio e ISS sao aplicacoes especiais, utilizadas para
sinalizar o apoio institucional em projetos, eventos e iniciativas
diversas.

Os selos devem ser aplicados conforme as orientacoes dos seus
manuais, assegurando consisténcia visual e reforcando a
comunicacao institucional de forma clara e reconhecivel.

0 selo Visit Rio € obrigatorio em todas as agoes de comunicacao,
materiais graficos, pecas promocionais e conteudos digitais
relacionados a eventos realizados em espacos publicos no Municipio
do Rio de Janeiro ou que tenham apoio ou patrocinio de qualquer
orgao ou entidade da Administracao Publica Direta ou Indireta do
Municipio. (A marca devera ser aplicada de acordo com as diretrizes
estabelecidas no Manual de Uso da Marca "Visit Rio", disponibilizado
pelo Visit Rio Convention Bureau, e esta acessivel para download
em: Www.visitrio.com.br/recursos/marca )

0 uso do selo "ISSo & Cultura" torna-se obrigatorio em projetos

fomentados pela Lei do ISS

‘




1 Posicionados sempre a extrema esquerda

I Cores, formato, proporcoes e obrigatoriedade conforme manual
especifico do programa

IR currona

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Apoio Patrocinio
P
» PREFEITURA
CULTORS #IRIO | o
CULTURA £
Apoio Patrocinio Realizagdo

POLITICA NACIONAL
EEEEEEEEEEEEEE

» P'_Ii\ EEEEEEEE
INZG 2RI #JRIO '
- .; [ ’j UNIAO E RECONSTRUGAO

AAAAAAAAAA

Cultura  MINISTERIO DA
ccccccc - | .




DECRETO RIO N° 56.184, DE 5 DE JUNHO DE 2025

Dispoe sobre a utilizacao da marca Visit Rio.

O PREFEITO DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO, no uso de suas atribuicdes que lhe sao conferidas pela
legislagdao em vigor e;

CONSIDERANDO o papel estratégico da marca "Visit Rio" na promoc¢do do turismo e da imagem
internacional da cidade do Rio de Janeiro;

CONSIDERANDO que o Visit Rio Convention Bureau, entidade de cardter técnico e promocional, é a
legitima proprietaria e gestora da marca "Visit Rio";

CONSIDERANDO a necessidade de consolidar a identidade turistica da cidade e padronizar a comunicagdo
de eventos realizados em seu territdrio com a utilizagdo de recursos publicos, DECRETA:

Fica obrigatoria a utilizagdo da marca "Visit Rio" em todas as acdes de comunicacdo, materiais
graficos, pecas promocionais e conteudos digitais relacionados a eventos realizados em espacos publicos
no Municipio do Rio de Janeiro ou que tenham apoio ou patrocinio de qualguer 6rgdo ou entidade da
Administracdo Publica Direta ou Indireta do Municipio.

§ 12 A marca devera ser aplicada de acordo com as diretrizes estabelecidas no Manual de Uso da
Marca "Visit Rio", disponibilizado pelo Visit Rio Convention Bureau, e esta acessivel para download em:
www.visitrio.com.br/recursos/marca

§ 22 A obrigatoriedade aplica-se a eventos esportivos, culturais, cientificos, corporativos,

gastrondémicos, turisticos, feiras, congressos, festivais, exposi¢cdes, entre outros de carater local, nacional
ou internacional.

O descumprimento do disposto neste Decreto podera acarretar o cancelamento de autorizagdes,

apoios institucionais ou patrocinios concedidos pelo Municipio, sem prejuizo de outras sancdes
administrativas cabiveis.

Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacao.

Rio de Janeiro, 5 de junho de 2025; 4612 ano da fundacao da Cidade.

EDUARDO PAES

D.O.RIO de 06.06.2025




Canais para aprovacoes de marcas

Todos os materiais de comunicacao e releases, bem como os
produtos oriundos do projeto cultural deverao ser enviados para o
e-mail: marcas.cultura@prefeitura.rio, para aprovacao preévia
da Secretaria Municipal de Cultura com no minimo 10 (dez) dias
corridos de antecedencia da etapa de divulgacao do Projeto
Cultural.

No caso de projetos realizados com recursos da Lei do ISS, os
materiais de comunicacao e releases devem ser enviados para o
e-mail do integrante da Comissao Carioca de Promocao Cultural
responsavel pelo acompanhamento do seu projeto, com no
minimo 10 (dez) dias corridos de antecedencia da etapa de
divulgacao do Projeto Cultural. A lista com os e-mails esta
disponivel no Portal do ISS (https://portaldoiss.prefeitura.rio/)

Link para download de logos

https://cultura.prefeitura.rio/manual-marcas-cultura/
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